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Resumo

As atuais narrativas de resisténcia do corpo feminino traduzem um embate relevante para o
feminismo contemporaneo: midia tradicional x representacdes em rede. E recorrente a acusac&o do
“padrido irreal” estabelecido pela midia, € ndo por acaso revistas online feministas surgem como
arma politica. Uma tradi¢cdo dos periddicos femininos, reformulada ao longo do tempo, € o “correio
sentimental”, indicando o uso da narrativa da intimidade como estratégia de comunicagdo para as
mulheres. O objetivo do trabalho é analisar trés revistas feministas online criadas entre 2014 e 2015
— Capitolina, AZmina e Lado M — buscando entender como se entrelagam os codigos de
visibilidade contemporaneos do corpo e da subjetividade e as estratégias politicas. Como se dado as
rupturas e continuidades dessa narrativa da intimidade agora como discurso militante e terapéutico?
A pedagogia do especialista deu lugar a palavra de ordem da ideologia?
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Abstract

Present narratives of female body resistance translate a relevant conflict to contemporary feminism:
traditional media versus network representations. The allegation that media sets unreal standards
is recurrent and, not by chance, online feminist magazines emerge as a political weapon. The
“sentimental mail” is a female periodical tradition that has been remodeled over time, which
suggests the use of intimate narrative as a strategy to communicate with women. The purpose of
this work is to analyze three online feminist magazines created between 2014 and 2015 —
Capitolina, AZmina and Lado M —to understand the interrelation of contemporary visibility codes
for the body and subjectivities, as well as political strategies. How breaks from and continuities
with these intimacy narratives happen now as both militant and therapeutic discourses? Has
specialist pedagogy given room to the watchword of ideology?
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1. Introducéo

No final de 2014, o jornal El Pais declarava que haviamos chegado a era das feministas pop
— Beyoncé estampava em letras luminosas a palavra feminist em um show na Califérnia e a atriz
Emma Watson subia ao palco da sede central da ONU para langar a campanha “He for She”, com
o objetivo de promover a igualdade de géneros e “tirar a ma fama do feminismo”. A reportagem
registra a subita mudanca de posicionamento no cenario mainstream. Celebridades que ha poucos
anos declaravam o feminismo uma tendéncia politica “anacrénica” ou destinada a mulheres que
“odeiam os homens” passaram fazer coro na defesa da proposta de igualdade feminista, uma virada
discursiva em relacdo a década anterior. Conforme argumentam as pesquisadoras Carla Gomes e
Bila Sorj no artigo “Corpo, geragdo e identidade”, desde os anos 2000 os discursos midiaticos
insistiam em proclamar a obsolescéncia do feminismo seja por ter alcangado todos os seus objetivos
de liberacdo, seja por ter mostrado seu fracasso estrutural em transformar definitivamente a
condicdo das mulheres. Em 2006, a revista Veja, na reportagem “O que sobrou do feminismo?”
afirmava que o movimento havia perdido a capacidade de mobilizar as mulheres e de se tornar
atraente para as novas geracdes. No entanto, a partir da segunda década dos anos 2000, esse
diagnostico se transformaria decisivamente. O que teria mudado?

Uma das primeiras campanhas de protesto em rede, método que se tornaria uma estratégia
recorrente das manifestacfes feministas contemporaneas, aconteceu no inicio de 2014, a partir da
divulgacdo de uma pesquisa do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea) revelando que
cerca de 58% dos seus entrevistados acreditavam que, se as mulheres soubessem se comportar
adequadamente, haveria menos estupros. Posteriormente, o instituto corrigiria 0 nimero para 26%,
mas o protesto com a hashtag “Eu n3o merego ser estuprada” ja havia se espalhado pelas redes
sociais. A mobilizagdo contra o assedio sexual se tornaria uma das reivindica¢cdes mais frequentes
nas manifestagdes que se seguiriam. No mesmo ano, a ONG Think Olga langou a campanha “Chega
de fiu-fiu” problematizando o assédio verbal nas ruas, e no ano seguinte a campanha “Meu primeiro
assédio”, que convocava as mulheres a relatar em primeira pessoa casos de violéncia sexual.

A reemergéncia das manifestagdes feministas, no entanto, poderia ser localizada alguns
anos antes, em 2011, quando foi realizado o primeiro protesto da Marcha das Vadias no Canada.

A marcha se espalhou por diversas cidades do mundo ocidental, inclusive no Brasil, que realizou
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a primeira manifestacdo no mesmo ano, em Sao Paulo. A mobilizacao surgiu quando, apos diversos

de casos de abuso sexual terem sido registrados na Universidade de Toronto, um policial instruiu
as estudantes a ndo “se vestir como vadias” para ndo se tornarem vitimas da violéncia. O primeiro
protesto contra a culpabilizacdo das mulheres que sofrem violéncia sexual reuniu cerca de 3 mil
pessoas nas ruas de Toronto. Adoto o entendimento, conforme alguns pesquisadores sobre o tema
ja vém fazendo, de que esse evento marcaria o inicio da “nova onda” do feminismo contemporaneo.
Tradicionalmente, sdo identificadas trés ondas na histéria do feminismo. A primeira, entre o final
do século XIX e o inicio do XX, se concentrou na reivindicacdo dos direitos fundamentais, como
0 voto e a educacdo. A segunda, entre o final dos anos 1960 e a década de 1970, trouxe o corpo, a
sexualidade e os direitos reprodutivos para o centro da discussdo com o lema “O pessoal € politico™.
A terceira, sobre a qual ha menos consenso no que diz respeito a periodizacdo, marcou a renovacao
da producdo tedrica feminista a partir da década de 1980, com estudos que comegaram a
desestabilizar a unidade do sujeito revolucionario delimitado pela categoria mulher. Estariamos
vivendo, portanto, a quarta onda do movimento.

O deslocamento dos temas de mobiliza¢do e observagao para o corpo, a sexualidade e o
espaco privado produzido pela segunda onda provocou uma “psicologiza¢do” do movimento,
aspecto que passa por transformagdes no ressurgimento do problema do corpo na atual quarta onda
do feminismo. A mudanga que observamos agora, no que diz respeito as politicas do corpo
iniciadas nessa segunda onda do feminismo, além das pautas ligadas a sexualidade e a satde da
mulher, vai em dire¢do a um questionamento dos processos de normatizacédo estética do corpo. Nao
seria correto afirmar que na segunda onda ndo havia questionamento sobre os padrdes de beleza
opressores para as mulheres, mas se nos anos 1960 as feministas queimavam sutids, colocando em
xeque os simbolos da feminilidade, o que parece estar sendo reivindicado hoje é uma espécie de

~ %

direito a feminilidade expandida, liberada do “padrao”, reposicionando a dominag¢ao nos processos
de normatizacdo estética, causadora de opressao e sofrimento. O discurso produzido pelas revistas
feministas independentes online contemporaneas, que analisaremos neste trabalho, mostra bem
esse processo de transformacado das reivindicagdes do movimento. O blog feminista Escreva, Lola,
Escreva, no post que tinha como objetivo divulgar um crowdfunding para financiar a revista
feminina online AZmina, declarava: “Moga, comece uma revolugdo: pare de odiar seu corpo”. A
publicacao prometia quebrar os esteredtipos da midia tradicional, convocando uma “guerrilha

feminista” para fazer “a primeira revista feminina que seja pra vocé de verdade (...) ndo te dizer



ENTREMEIOS

Revista Discente da Pds-Graduacdo em Comunicagao Social da PUC-Rio

Publicagio Semestval

que tipo de mulher vocé deve ser, mas te dar as ferramentas pra vocé decidir sozinha”. Ao longo

do texto, percebemos que o “vocé de verdade” mobiliza, sobretudo, algumas nog¢des de corpo
feminino que vém reaparecendo constantemente nas reivindica¢es do feminismo contemporaneo
— a mulher real ou o corpo feminino real em oposi¢ao a dominagao do corpo artificial, “perfeito”,
presente em grande escala nas representacfes femininas na midia tradicional e nos produtos
destinados as mulheres. Esse tipo de narrativa traduz um embate relevante para 0o movimento: midia
tradicional versus representagdes midiaticas em rede. A acusagao do “padrdo irreal” estabelecido
pela midia — publicidade e jornalismo — para o corpo feminino, a falta de representatividade
negra e LGBT das mulheres que ocupam os espagos midiaticos e a critica ao manual de instrucdes
da feminilidade sdo os principais motores da nova leva de producfes jornalisticas online com
pretensBes militantes. A midia tradicional, em especial as revistas femininas, formaria o territrio
privilegiado do exercicio do poder sobre as mulheres e, portanto, o alvo de uma revolugédo narrativa
para o feminismo construido em rede. Nao por acaso, os blogs feministas e mais recentemente as
revistas online feministas surgem como uma estratégia de confronto dos modelos de feminilidade
e como uma arma politica para as mobilizacbes do feminismo. As fundadoras de muitos desses
blogs e revistas online frequentemente se descrevem como “mulheres cansadas de representagdes
femininas irreais” e “velhas formulas que ditam o que é ser mulher”, e que por iniciativa propria,
sem fins lucrativos, decidem criar conteldo online que subverta esses padrées.

A imprensa feminina e feminista, claro, ndo é criacdo contemporanea, e seus embates e
estratégias de mobilizacdo tém uma histéria que se entrelaca com as transformacgdes sociais,
econdmicas, das relacdes de género e das vagas do movimento feminista. Ao mesmo tempo que as
mulheres foram se consolidando como uma parcela da populacdo consumidora que precisava ser
atendida em suas particularidades pelo jornalismo e pela propaganda, o0 movimento feminista
também soube usar a imprensa para confrontar os discursos ja estabelecidos e organizar as formas
de militancia. No mundo ocidental, o surgimento da imprensa feminina data do século XVIl —em
1693 comecou a ser publicado o primeiro periodico para mulheres, Lady’s Mercury, na Inglaterra.
No Brasil, foi 0 século X1X que assistiu ao surgimento da primeira revista para o publico feminino,
com o Espelho Diamantino em 1827. Como mostra a pesquisadora Dulcilia Schroeder Buitoni no
livro Imprensa feminina, o aparecimento dos peridédicos para mulheres foi impulsionado pelo
fendmeno da moda, que, por sua vez, tambem foi ganhando for¢a com a imprensa feminina. Nos

primoérdios da formacgdo de uma cultura de massa, segundo a autora, as publicagdes desse género
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vao efetuando uma “dialética entre aristocratizagdo e democratiza¢do”, embora seja apenas a partir

da segunda metade do século XIX que a imprensa feminina tenha efetivamente comecado a se
popularizar. Foi também no século XI1X que o tema dos direitos da mulher passou a ocupar espaco
nessas publicagdes. Nesse periodo, 0 movimento pelo voto feminino na Europa criou seus meios
de divulgacdo impressa — em 1881 as sufragistas criaram o primeiro jornal da causa, 0 La
Citoyenne. Nos Estados Unidos, um dos primeiros periédicos femininos foi o Ladies Magazine,
criado em 1828, que, apesar de nao se declarar abertamente feminista, tinha como uma das pautas
principais a defesa do direito das mulheres a educacdo. No Brasil, essa era também uma das pautas
principais dos primeiros jornais comprometidos com a causa da emancipacdo da mulher, entre os
quais se destaca A Familia pelo tom combativo em fins do século X1X — comecou a circular no
ano de 1889, em Sao Paulo. Malgrado o nome, que pode sugerir conservadorismo, a pesquisadora
Constancia Lima Duarte, autora de Imprensa feminina e feminista no Brasil, aponta o jornal como
um dos mais importantes da época, protestando em seus artigos contra 0 ndo reconhecimento do
direito da mulher ao voto, ao ensino superior, ao divorcio e ao trabalho remunerado.

A segunda onda do movimento feminista, nos anos 1960/70, também teve sua leva de
periodicos engajados na divulgacdo da causa. A revista Ms, criada pela lider feminista Gloria
Steinem nos anos 1960, nos Estados Unidos, permanece circulando até hoje. No Brasil, durante os
anos 1970, Brasil Mulher, ligado ao movimento pela Anistia, e N6s Mulheres destacavam-se por
dar cobertura a temas negligenciados pela midia tradicional, como os direitos trabalhistas das
mulheres, a luta por creches, além de matérias sobre a realidade das mulheres da periferia.
Mulherio, criado em 1981 pelas intelectuais ligadas as pesquisas de género na Fundacdo Carlos
Chagas, foi um dos mais relevantes do periodo, servindo de divulgagédo para os estudos sobre a
mulher brasileira. No que diz respeito as revistas ligadas aos grandes conglomerados midiaticos,
Claudia e Nova foram duas publicaces surgidas na mesma época dos periddicos alternativos
feministas e que permanecem circulando até hoje. Ndo eram revistas que apresentavam
engajamento politico explicito; no entanto, se hoje elas sdo alvo de criticas dos movimentos
feministas por reproduzirem os estereotipos do corpo feminino ideal, a cartilha opressora das dietas
revolucionarias e 0s dez passos para satisfazer o sexo oposto, naquela época inovaram ao tratar de
temas como a sexualidade feminina, tabus para 0 momento, mostrando que ndo estavam

inteiramente desconectadas de seu publico, que vivia a “revolugao dos costumes”.
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O advento da internet facilitou esse processo antigo de criar contedo alternativo ao dos
grandes grupos editoriais para mobilizar a luta politica de um determinado grupo ou simplesmente
para fazer circular a producéo de representacées fora do circuito institucionalizado do mercado. No
caso do feminismo, os blogs, antes das revistas online, foram uma das primeiras alternativas para
essa producdo de contetdo, em que pese seu formato de artigos em primeira pessoa. O site
Blogueiras Feministas, criado em 2010, surgiu de um grupo de discussao por e-mail de militantes
feministas, que decidiram ampliar o escopo de divulgacdo de suas ideias criando um blog. Tica
Moreno, uma das fundadoras, na propria pagina do grupo definiu a motivacdo para a criagdo do
blog:

Este blog existe porque queremos vivenciar na rede a experiéncia de ser feminista. Escrever posts,
apontar manifestacfes do machismo na sociedade, twittar, fazer videos, publicar fotos, organizar
manifestacBes nas ruas e na rede, entre outras formas de espalhar essa ideia de que ainda tem muita
coisa pra mudar nas relag6es entre homens e mulheres. Por outro lado, tem a ver com uma reflexdo
constante sobre a nossa propria vida, sobre como a gente pode enfrentar as nossas contradi¢des,
como a gente constradi as nossas relacdes com mais autonomia e liberdade.*

Esse depoimento mostra bem a proposta que o formato blog — surgido como um diario
pessoal na internet na segunda metade dos anos 1990 — realiza nesse caso: tanto a mobilizacao
politica quanto a “reflexao constante sobre nossas proprias vidas”, o que se relaciona diretamente
com a origem do formato e certa associagdo entre narrativa autobiografica e estratégia politica.
Outros blogs feministas seguiram a mesma proposta, com varia¢es, como Blogueiras Negras
(desde 2012), Escreva, Lola, Escreva (desde 1998) e Lugar de Mulher (desde 2014). Este ultimo
se descreve como um produto feito por mulheres que “cansaram de sites de mulher com dicas de
como secar a barriga, como se vestir pra agradar homem, como decorar sua casa com itens
carissimos, como ser poderosa em 12 ligdes”. A critica ai exposta ao formato tradicional de
imprensa feminina é bem clara, porém os blogs em geral encarnam a formula do relato em primeira
pessoa e os artigos de militdncia. Nas propostas que analisaremos a seguir, surgidas entre 0s anos
de 2014 e 2015, o formato revista feminina transformado em revista feminista foi a estratégia
encontrada para expressar o0 descontentamento com representacbes femininas na midia e o

pensamento feminista. Foram escolhidas as revistas online Capitolina, Lado M e AZmina.
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2. Jornalismo independente feminista: pelo direito a representacdo em rede

“Zombem muito embora os pessimistas do aparecimento de um novo 6rgdo na imprensa —
O Sexo Feminino; tapem os olhos os indiferentes para ndo verem a luz do progresso, que, qual
pedra desprendida do rochedo alcantilado, rola violentamente sem poder ser impedida de ser curso
(...) O século XIX, o século das luzes, ndo se findara sem que os homens se convengam de que
mais da metade dos males que os oprimem é devido ao descuido que eles tém tido na educacdo das
mulheres.” Esse ¢ um trecho do editorial que abria a primeira edi¢ao do periodico O Sexo Feminino,
em 1873, que tinha como objetivo defender a emancipacdo da mulher. Segundo a pesquisadora
Constancia Lima Duarte, o discurso do semanario surpreendia por, em pleno século X1X brasileiro,
colocar em questdo o falocentrismo da legislacéo e a contaminacéo do direito pelo ponto de vista
masculino hegemonico. Em outro artigo, o jornal proclama: “A racional emancipagdo da mulher
ndo podia nem pode deixar de entrar na arena do combate travado para a restauracdo dos direitos
da mulher (...) E a época da luz!...Todos os povos se congregam em torno da sacrossanta ideia da
igualdade e da fraternidade”. E interessante notar nesses artigos como um discurso que questiona
as normas opressoras de seu tempo também diz muito dos valores hegemonicos da época —
progresso e “sacrossanta igualdade” —, constituidos como os proprios codigos de inteligibilidade
do discurso. E nesse sentido que se guiara a analise das revistas online selecionadas para a pesquisa,
tentando entender que rupturas sdo propostas e também que continuidades e codigos de visibilidade
contemporaneos sdo colocados em jogo para que essas narrativas sejam viabilizadas.

Uma longa tradicdo das revistas femininas, que foi se reformulando ao longo do tempo, é
o “correio sentimental”, espago para que as mulheres enviassem cartas com suas questdes afetivas.
Presente desde a primeira revista feminina do mundo ocidental, Lady’s Mercury, até a primeira
revista feminista da Franca, L 'Athénée des Dames, 0 género foi uma constante no jornalismo para
o publico feminino, depois transformado em “consultorio sentimental” — indicando a abertura do
campo psicoloégico como ciéncia — ou traduzido para versfes modernas na carta da leitora
respondida pelo psicanalista. O uso da narrativa da intimidade é uma prética da imprensa feminina
e ao longo do tempo foi se traduzindo em uma psicologizacdo das matérias jornalisticas a partir
dos anos 1960, com a incorporacao da opinido do “especialista”, oferecendo conselhos sobre todos
0s aspectos da vida, como argumenta Dulcilia Buitoini em Imprensa feminina. A retorica do

conselho acabou se traduzindo em uma pedagogia: “Ha uma invasdo de especialistas nas
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publicacBGes femininas, principalmente nas areas de salde. Com seus preceitos e ensinamentos
direcionando todos os aspectos da vida, suas falas sdo colocadas um tanto acriticamente nas paginas
de jornais e revistas. Eles ensinam; ao leitor cabe aceitar a palavra da ciéncia” (BUITONI, 1990,
p. 76). Como se d&o as rupturas e continuidades dessa narrativa da intimidade, do corpo e da vida
privada agora como arma politica nas revistas feministas? A pedagogia do especialista deu lugar a
palavra de ordem da ideologia? S&o algumas questBes que pretendemos investigar na analise a

sequir.

3. Revista Capitolina

Criada em maio de 2014, a Capitolina se define como uma revista online independente para
adolescentes, criada por jovens mulheres que “sentiram falta de ter sua experiéncia representada
na midia para esse publico”. A adolescéncia, periodo de transi¢do entre a infancia e a vida adulta,
como se sabe, nem sempre existiu — foi inventada, sobretudo como nicho de mercado, a partir da
segunda metade do século XX, e, sendo um publico consumidor, também ndo podia deixar de ser
atendida pela imprensa, mais uma vez numa perspectiva de género, com as revistas para as
adolescentes. No Brasil, Capricho, nos anos 1970, foi uma das primeiras a atender a esse publico.
No entanto, as criadoras de Capitolina argumentam que essas publica¢des falham na representacéo
das meninas. De acordo com o texto que apresenta a revista ao publico, a intencdo da publicacéo
online é “representar todas as jovens, especialmente as que se sentem excluidas pelos moldes
tradicionais da adolescéncia” (grifo meu). Como veremos também na andlise de outras publicagdes
do género, representar, aparece como uma palavra-chave para as reivindicagdes de género em jogo.

A revista opera com edicGes mensais elaboradas a partir de um tema central e colunas
diarias. A escolha das editorias pretende subverter o que espera da “feminilidade de revista
feminina”, e, apesar da persisténcia de temas comuns como “relacionamentos e sexo”, apresenta

99 ¢

outros menos usuais como “tech e games”, “ciéncias” e “esportes”. Os temas das edi¢des mensais
variam dos enfoques marcadamente feministas como “identidade”, “autonomia”, “corpo”, para
outros mais abrangentes como “tempo”, “poder”, “medo”, “magia” — que parecem solicitar mais
de suas leitoras do que a presuncao de interesse feminino nos “segredos do gala do momento” de
Capricho. A prevaléncia do enquadramento jornalistico, todavia, € da experiéncia de género,
perspectiva matriz para abordar os demais assuntos. A preocupacdo em ultrapassar o

condicionamento de temas a uma classe social, como publico-alvo consumidor nas revistas
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tradicionais, também aparece em matérias sobre geracdo de renda e autonomia feminina através do
programa Bolsa Familia, e sobre a experiéncia transexual ou negra escrita em primeira pessoa —
embora as perspectivas periféricas ndo sejam dominantes.

O discurso sobre a autonomia feminina esta presente em diversas matérias amparado numa
dialética entre autoestima empreendedora e comunitarismo feminista. E o que se pode observar em
trechos como o da matéria “Construindo a autonomia de fala: o que vocé tem pra dizer ¢

importante”:

Entdo, vocé é mulher, adolescente, na sociedade e tempo de 2016, tudo parece te silenciar,
principalmente quando vocé toma outros lugares oprimidos (sobre os quais ndo estou fazendo o
recorte neste texto). Mas eu estou aqui pra te dizer algo diferente do que a sociedade sempre te fala:
vocé é maravilhosa, é inteligente, o que vocé tem pra falar s6 pode ser dito por vocé e o mundo
precisa disso.?

O “eu” como empreendimento que precisa de investimento para amparar a possibilidade de
prazer e felicidade também fica claro em trechos como: “Por mais que as vezes possa parecer dificil
dizer, vocé é a melhor forma de representar o seu mundo interno em qualquer ambiente (...) nada
vale mais do que viver sua vida pra vocé, ser feliz por vocé€”. Ao mesmo tempo, a conquista dessa
autonomia feminina fundada no empreendimento de si ndo se dissocia de um projeto coletivo, do
qual o feminismo faz parte como guia principal. Na matéria de janeiro de 2015, intitulada “O que
¢ empoderamento?”, o projeto da dialética eu e nés fica evidente:

Ficando somente na superficie da palavra, empoderar-se é o ato de tomar poder sobre si. De fato

pode significar isso, mas também pode ir muito além, principalmente no que diz respeito a parte do

“sobre si”. Podemos entender o empoderamento como um processo pelo qual nos entendemos como

parte de um grupo maior, que vai além de nds, além do individual. Ndo parece mega bonito? E é

mesmo. Por isso, tem tudo a ver com a sororidade e a representatividade de que ja falamos aqui na

revista! O que eu quero dizer com tudo isso é: 0 empoderamento sempre sera coletivo. E dar espaco
ao outro, principalmente quando o outro tem uma vivéncia diferente da sua. E apoiar as outras
mulheres e pessoas ndo binarias em suas escolhas, ouvi-las e lutar tanto por elas quanto por si

mesma. Para que possamos lutar contra a desigualdade de género que existe ainda no mundo
machista em que vivemos, precisamos nos unir.?

O tom pedagogico do texto revela o propésito de educar as adolescentes sobre a perspectiva
de género que determina a particularidade de suas experiéncias de mundo e a luta coletiva que

envolve empreender a si mesmo para um projeto de felicidade. Uma estratégia muito parecida com

a “tomada de consciéncia” proposta pelos grupos de reflexdo da segunda onda feminista, agora
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com novas nuances vindas do projeto do “eu empreendedor”. No ensaio “O sujeito mulher: o
feminismo dos anos 1960-1980”, a pesquisadora Yasmine Ergas mostra como a pratica da tomada
de consciéncia baseava-se na crenca de que as mulheres tinham de alguma forma sido privadas de
seu “eu real” e como poderiam entdo acessar uma forma auténtica de subjetividade. O método
terapéutico de “andlise coletiva” para “ser feliz pra voc€”, aqui, no entanto, ¢ substituido pela
seguranca de poder ser visivel e representada em sua singularidade pela midia que antes desprezava

a existéncia de outras formas de vida em favor de um modelo Unico.

4. Revista AZmina

Criada em agosto de 2015, a revista AZmina propde-se a fazer uma publicacédo que
“empoderasse as mulheres em vez de minar sua autoestima”, tendo como carro-chefe o “o
jornalismo investigativo, independente e de qualidade”. Para alcangar essa independéncia editorial,
a revista deixa clara sua politica de anuncios, dedicada a fazer uma “selecdo criteriosa de
anunciantes” garantindo “o respeito a autonomia e a autoestima da mulher”, com o objetivo de
promover um “marketing mais respeitoso e empoderador”. Ressalta, porém, o fato de ser uma
revista sem fins lucrativos e que, para manter a independéncia editorial, a sele¢do criteriosa de
anunciantes ndo basta. Por isso, as leitoras sdo chamadas a colaborar com doages financeiras.

A publicacdo online é uma das frentes de atuacdo da Associagdo AZminas, uma instituicdo
sem fins lucrativos que tem como objetivos combater a violéncia de género e realizar palestras,
debates, oficinas e outros eventos para “aprofundar a discussdo sobre os direitos da mulher e
combater 0 machismo”. A associa¢do também organiza grupos de apoio psicologico e legal para
mulheres em relacionamentos abusivos e promove campanhas nas redes sociais. A equipe da
revista se descreve como “apaixonada e dedicada”, com a missao de “usar o jornalismo para ajudar
a melhorar o mundo”, sobretudo para as mulheres.

As editorias da revista online também fogem ao padrdo de feminilidade da midia
tradicional. “Butina” ¢ uma secdo feita para as lésbicas; “Maezinha virgula” ¢ dedicada a falar de
maternidade ‘“‘sem amarras, regras e machismo”; “Mulher, trans” trata das questdes da
transexualidade; e “C de classe” traz como colunista uma mulher que “ja foi faxineira, moga do
cafezinho e gargonete” e fala sobre os desafios de “ser classe C”. Os direitos das mulheres sao
contemplados numa secdo de servico, na qual uma advogada tira dividas sobre processos legais.

A pratica do relato pessoal, tradi¢do das revistas femininas, aparece na se¢do “Diva d’azmina”. A
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se¢do “Folego” traz longas reportagens investigavas abordando temas sob perspectiva de género

geralmente marginalizados na midia tradicional — o efeito da crise econdmica nas mulheres, a
experiéncia das mulheres refugiadas da Siria, 0 processo de confecc¢do de roupas consumidas no
Brasil e produzidas pelas operérias da China e as consequéncias para a popula¢do feminina do
acidente da mineradora Samarco.

O aspecto pedagdgico da narrativa da revista feminina, ressaltado por Buitoni, é deslocado
nesse caso em dois sentidos. Primeiro, em direcdo a uma educacéo politica, ainda que superficial,
para o pensamento feminista, que aparece em matérias como “Guia didatico sobre a cultura do
estupro para vocé ndo passar vexame na internet”.# O segundo deslocamento pode ser observado
na reformulagéo de outra tradi¢do da revista feminina, o “correio sentimental”. Uma das se¢des de
AZmina intitula-se “Cantinho do coragdo feminista”, no qual uma jornalista pretende ouvir as
questdes de relacionamento das leitoras e dar conselhos. No video de promocdo da secdo, a
jornalista admite que ndo tem nenhuma “autoridade” para dar conselhos, mas que se esforcara para
responder as angustias afetivas das leitoras. Se a partir da segunda metade do século XX as revistas
femininas foram tomadas pelo discurso de autoridade dos especialistas, mesmo nos assuntos
afetivos, agora a autoridade desloca-se para o fato da “conselheira” ser feminista, garantindo que
os conselhos podem ser empoderadores em vez de reforcarem padrdes de género.

Na secdo de moda, matérias sobre marcas que “empoderam” pela sustentabilidade ou por
abarcarem padrdes de corpo diversos, ensaios fotograficos que misturam padrdes femininos e
masculinos e looks inspirados em mulheres que fizeram historia. A estratégia que pode ser
observada em todos esses exemplos é ndo rejeitar os simbolos da feminilidade, reiterados a
exaustdo pela midia tradicional, nem questionar muito a fundo as narrativas macroestruturais que
as possibilitam — o marketing € um instrumento que pode ser recondicionado em favor das classes
oprimidas —, mas reforcar, como ja& argumentado, um direito a uma feminilidade expandida

proporcionado pelo engajamento com feminismo e pela seguridade da representacéo.

5. Revista Lado M

Criado em marco de 2014, o site Lado M, também seguindo o formato de revista eletronica,
define-se como uma publicagdo que “produz conteudo para a promogdo do empoderamento
feminino” com “a finalidade de mostrar para as mulheres que elas podem ter poder sobre si

mesmas, sendo e fazendo o que elas quiserem, independentemente dos padrdes impostos sobre o
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género feminino”. O site tem o mesmo sistema de colaboragdo financeira das leitoras e anincios
selecionados para garantir a independéncia editorial. O publico, mapeado pela publicagdo, é de
mulheres predominantemente da regido Sudeste, entre 18 e 24 anos, e 0s acessos chegam a marca
dos 100 mil por més.

A escolha das editorias também é mais variada que a cartilha tradicional, incluindo
“Games”, “Direitos humanos” e “Esportes”. O feminismo, além de implicito no objetivo de
“empoderar” as mulheres, d4 nome a uma das sec¢des editoriais, incluindo relatos pessoais de
assédio, analises feministas de produtos da cultura pop e discussdes sobre 0s recortes intersecionais
do movimento. Na matéria “Quantos feminismos vocé tem?”, a autora reconhece que o “nds”
proposto pelo feminismo é muito diverso e que nem sempre os recortes de raca, classe e sexualidade
foram abarcados por uma narrativa mais hegeménica do movimento. A matéria, de certa forma,
introduz discussdes que ficavam muitas vezes restritas aum meio intelectual ou militante. Em outro
artigo, intitulado “As mentiras criadas sobre o feminismo”, a jornalista assume que ao falar sobre
0 movimento nessa matéria esta correndo o risco de criar “uma cartilha sobre o que € ser feminista”,
mas termina aconselhando: “Nao existe motivo para ter medo de se declarar ‘feminista’, leitora.
Nao existe uma feminista perfeita, ndo existe uma feminista imperfeita, uma vez que ndo existe um
modelo para fazer parte desse movimento tao diverso”.

Como observado nas outras publica¢es aqui analisadas, o discurso politico da construcao
coletiva da luta por igualdade vem acompanhado da narrativa da autoestima como amparo para a
constru¢ao da “mulher liberada” ou “empoderada” — investir em si € arma revolucionaria. Na
matéria “#AmeVocéPrimeiro: seja vocé o amor da sua vida”, essa mensagem é clara: “Por isso,
#AmeVocéPrimeiro. Porque, antes de amar um parceiro, vocé é quem deve ser o0 amor da sua
propria vida (...) porque ndo tem nada mais genuinamente belo do que ver uma pessoa que mantém
a autenticidade de ser ela mesma, apesar dos modismos, da moral e dos bons costumes”. Apesar
do desejo bem-intencionado de fortalecer a feminilidade, a estratégia do discurso pedagdgico do
“seja vocé mesmo” acaba se confundindo em alguma medida com certo marketing que tenta algar
a subjetividade a um empreendimento estratégico de vida, objeto de um investimento para o qual
0 mercado esta sempre pronto a oferecer as ferramentas de trabalho.
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6. Conclusdes

A pensadora feminista Teresa De Lauretis, em seu ensaio “The technology of gender”, ja
em 1987 alertava para as armadilhas da representacdo e da constru¢do do campo simboélico do
feminismo. Segundo a pesquisadora, essas armadilhas podem ser observadas no fracasso que até
entdo o pensamento feminista revelava ao permanecer elaborando o género como uma categoria
exclusivamente subordinada a diferenca sexual, a ponto de virtualmente se confundir com ela. A
autora mostra que ao construir espagos marcados pelas especificidades de género — como grupos
de conscientizagéo, estudos da mulher, organizagdes coletivas de midia feminista — o movimento
acaba por confinar o pensamento critico feminista ao arcabouco conceitual da oposicao universal
do sexo e assim, ndo consegue ultrapassar os proprios termos do patriarcado, que constitui essa
diferenca como determinante. Para De Lauretis, estamos sempre dentro e fora do género, dentro e
fora da representacdo, afinal o género é s6 um dos fatores que determina nossa experiéncia de
mundo, que inclui uma rede complexa de outros efeitos e praticas sociais.

Como visto na analise das trés revistas feministas selecionadas, “representar” ¢ a palavra-
chave que aparece continuamente na reivindicagcdo dos novos modelos de género. A representacao
falha da mulher na midia tradicional é a critica que mobilizou a criagdo de publicacdes alternativas,
a representacdo que ndo deu conta da diversidade de vivéncias da feminilidade, a representacao
que limita o corpo e causa sofrimento, a representacdo que destrdi a autoestima. N&o se ver
representada é a angustia politica que mobiliza esses discursos, talvez porque estar condenado a
invisibilidade seja a forma mais eficiente de sofrimento contemporaneo. Nao se trata de dizer que
esse € um problema novo, mas ha uma diferenca entre lutar por visibilidade como um grupo politico
em busca de direitos e o deslocamento que agora se da em dire¢do a luta por visibilidade nos termos
da existéncia antes considerados privados, as modela¢fes do corpo e as formas de vida. Como
mostrou Paula Sibilia no livro O show do eu: a intimidade como espetaculo, o fendmeno da
exposi¢éo da intimidade em rede ressalta uma mudanga nas formas de construgéo da subjetividade
contemporanea, alter-dirigida e performada sem o amparo de uma interioridade elaborada na
intimidade, conforme o modelo moderno. Estar visivel é mais do que nunca um cddigo de

inteligibilidade do sujeito contemporaneo.
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O modelo de representa(;éo'convocado nos discursos presentes nas revistas analisadas ao
mesmo tempo constrdi o espago gendrado do qual falou De Lauretis e reivindica outra no¢do de
representacdo, ndo mais apenas como aquilo que garante a possibilidade de acdo politica, mas
também aquilo que garante a possibilidade de satisfacdo pessoal, a autoestima que protege do
relacionamento abusivo, o investimento em si que garante a liberacao.

As revistas tm o mérito de popularizar o discurso feminista que, no Brasil, sempre esteve
de certa forma restrito a um meio intelectual e académico. Desde a primeira onda, em fins do século
XIX e inicio do XX, as propostas de mobilizagdo vinham por intermédio de mulheres da classe alta
que tinham a oportunidade de fazer seus estudos na Europa e voltavam para o pais dispostas a
reproduzir essas experiéncias por aqui. Esse foi o caso de muitas das fundadoras das revistas
feministas dessa época, que acabavam ficando restritas em termos de circulacdo pelos custos e pela
baixa escolaridade das mulheres.

A expansdo dos modelos de feminilidade, é claro, também ndo deixa de ser estratégica,
levando em conta o discurso mononuclear da midia tradicional brasileira, que marginaliza ndo s
formas de vida, mas discussdes mais profundas sobre as desigualdades que marcam nossa
sociedade. No entanto, a construcdo do espago gendrado de representagdo e a apropriacdo do
discurso de mercado da subjetividade empreendedora de si séo 0s riscos e complexidades que
marcam esses fenbmenos, construtores de uma das faces mainstream do feminismo

contemporaneo.

! Disponivel em: <http://blogueirasfeministas.com/about/nossa-memoria/>. Acesso em: 20 jul. 2016.

2 Disponivel em: <http://www.revistacapitolina.com.br/construindo-a-autonomia-de-fala-o-que-voce-tem-pra-dizer-e-
importante/>. Acesso em: 22 jul. 2016.

3 Disponivel em: <http://www.revistacapitolina.com.br/o-que-e-empoderamento/>. Acesso em: 22 jul. 2016.

4 Disponivel em: <http://azmina.com.br/2016/05/guia-didatico-sobre-a-cultura-do-estupro-para-voce-nao-passar-
vexame-na-internet/>. Acesso em: 8 fev. 2017.
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